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Innovacid. Tres antics estudiants d’Enginyeria de Disseny Industrial de la Universitat Jaume | (UJI) de Castelld han dissenyat un innovador
sistema de donaci¢ d'aliments que combat I'aporofobia, al mateix temps que permet la introduccié d’aliments peribles i redueix costos de
logistica. Tot gira al voltant d'una aplicacio de mobil amb la qual es podran fer donacions en el supermercat adherit a la iniciativa.

Ningu sense la seua racio diaria

»Tres antics alumnes de I'UJI dissenyen una aplicacio que facilitara la donacié d'aliments en els supermercats
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M Tres antics estudiants d’Enginyeria
de Disseny Industrial de la Universitat
Jaume I (UJI) de Castell6 han dissenyat
un innovador sistema de donaci6 d'a-
liments que combat l'aporofobia, al
mateix temps que permet la introduc-
ci6 d’aliments peribles i redueix costos
de logistica. Kilian Zaragoza Mora, An-
drea Lorenzo Chiva i José Vicente Vi-
llarroig Claramonte sén els promotors
de Foodration4all SL (@foodration4all)
o Ningii sense la seua racié diaria, «una
empresa social que respon a la convic-
ci6 que hi ha vies dins de 'economia
que permeten desenvolupar projectes
empresarials capagos de generar ri-
quesa i valor economic, alhora que
aporta beneficis a la societat», explica
Zaragoza.

Perd, com funciona este sistema?
Tot gira al voltant d'una aplicacié de mo-
bil amb la qual es podran fer donacions
en el supermercat adherit a la iniciati-
va. Mitjangant codis QR, que figuraran
en suports visibles i permanents, el
client podra fer efectiva la donaci6 d'un
aliment en qualsevol moment. A més a
més, també es facilitara una opci6 digital
i senzilla, dirigida a xiquets i persones
majors, per a fer la donacié sense ne-
cessitat d'emprar el mobil. Una vegada
fetala donacio, aquesta es registra en un
ntvol (magatzem virtual) en que el
producte es transforma en el seu valor
economic, de manera que al destinatari
(la persona amb necessitats) li arriba un
import amb el qual pot adquirir els
aliments que realment necessita.

Limport es facilita mitjangant una
targeta de fidelitzacid, la qual cosa evi-
ta identificar les persones que, en un
moment de la seua vida, poden estar
passant alguna necessitat. A més a
meés, al comprar els productes que re-
alment es necessiten, s'evita I'excessi-
va donacié de determinats aliments
que, de vegades, acaben per no poder
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iKilian Zaragoza, dos
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ser consumits. Finalment, 'emmagat-
zemat virtual elimina costos de logisti-
ca i transport i redueix la petjada de
COz2. Villarroig explica que «<amb aquest
sistema, normalitzem i fem quotidianes
les donacions d’aliments entre la so-
cietat de manera que augmenten ex-
ponencialment. En aquest fet, la tec-
nologia sera un dels principals motors
del desenvolupament del projecte, ja
que el nucli organitzador a partir del

SIMULACIO DE COM FUNCIONARA 'INNOVADOR SISTEMA DE DONACIO IMPULSAT PELS JOVES EMPRENEDORS

Aplicacio especifica
P El client ha de descarregar-se
una aplicacio per a escanejar els
codis QR i interactuar.
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Suport per a fer la donacié

P> En les prestatgeries d'aliments
hi haura un suport per a poder fer
la donaci¢ d'aliments.

qual se sincronitzara tot és una aplica-
ci6 mobil».

Pero la cadena de donacié no acaba
aci. El gest solidari del donant sera re-
conegut amb «experiéncies emocio-
nals», tal com ho descriu Zaragoza.
Aquestes experiéncies es viuran mit-
jangant la realitat augmentada, per
exemple, amb les propostes de joc ofe-
rides als donants o, fins i tot, es podra
viure en primera persona quina és la re-
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del nostre

projecte és la
felicitat de moltes
persones»
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alitat de les persones amb necessitats,
entre altres experiéncies. Tota una xar-
xa que aconsegueix unir la societat, les
empreses d’aliments (supermercats),
les entitats socials i els beneficiaris.

El projecte ha sigut un dels dos guan-
yadors de la primera edici6 d'UJI Em-
pren On Social, programa promogut per
Catedra Increa i Espaitec, en col-labo-
racié amb Secot Castell6, que té com a
objectiu generar un entorn d’empre-
nedoria social i tecnologica en la Uni-
versitat Jaume I basat en el plantejament
d'idees i solucions als principals reptes
de la societat de la provincia de Caste-
116. Cal estar atents ja que en els proxims
mesos s'informara de I'inici de la fase pi-
lot en supermercats de la provincia.
«Animem a tots a unir-se al projecte ja
que farem facil el que tots veuen im-
possible, i perque la felicitat del nostre
projecte és la felicitat de moltes perso-
nes», conclouen.

José V. Villarroig
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Dona sense smartphone

P Hi haura una maquina per a fer
donacions sense mobil, dirigida a
xiquets i persones majors.

Targeta de fidelitzacié

P> Limport de les donacions es fa-
ran arribar als beneficiaris mitjan-
cant una targeta de fidelitzacio.

Experiéncia emocional

P Hi haura propostes de joc oferi-
des als donants mitjancant I'is de
la realitat augmentada.




