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| EXPERIENCIA DE GAMIFICACION APLICADA AL SECTOR TURISTICO

‘Amazing City’ descubre
Castellon como un juego

Inoibérica y el periodico ‘Mediterraneo’ presentan en Fitur 2015 una
aplicacion gratuita y pionera que dinamizara la experiencia del turista
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tiva del ocio, empresa ubica-

da en el Espaitec de la Univer-
sitat Jaume I, ha desarrollado la
primera aplicacién para méviles
capaz de generar experiencias
de gamificacion aplicadas al
sector turistico. La herramienta
‘Amazing city: Los Secretos de
Castellén’ se encuentra dispo-
nible para Android e i0S y es de
descarga gratuita para los usua-
rios. La aplicacién, que cuenta
con la colaboracion del diario
Mediterrdneo, permite que los
turistas que viajan Castellon
puedan realizar sus visitas como
si fueran parte de un juego, en el
que experimentar aventuras de
diferente temdtica e interés, asi
como optar a premios del sector
de hosteleria y restauracién vin-
culados con el proyecto.

Inoibérica, ingenieria interac-

AVENTURA Y TECNOLOGIA

La herramienta, que sitia a
Castellon en la vanguardia de
la promocién turistica a través
de dispositivos mdviles, com-
bina una rica informacion au-
diovisual en el teléfono movil
con diferentes pruebas fisicas
ubicadas en los municipios que
participan del proyecto, de ma-
nera que el turista puede vivir
en estos lugares de interés una
aventura vinculada con la histo-
ria, la gastronomia o la cultura
de la poblacién. Asi, cuando el
turista se descarga la aplicacion
en su teléfono movil, el sistema
le ofrece la oportunidad de com-
pletar una serie de aventuras en

los diferentes municipios, que
elegird en funcién de sus inte-
reses, gustos o incluso disponi-
bilidad de tiempo. A partir de
ahi, la aplicacion va guiando al
turista a lo largo del municipio
y le va pidiendo que lleve a cabo
diferentes pruebas en las que el
teléfono movil actia como in-
terfaz y en las que se combinan
diferentes tecnologias de tltima
generacion, como la realidad au-
mentada o el ‘visual search’. En
funcion de la habilidad del juga-
dor a la hora de resolver 'in situ’
las diferentes pruebas que le
plantea la aplicacion, el sistema
le ird dando puntos asi como ac-
Ceso a nuevos juegos o conteni-
dos de interés turistico. La apli-
cacién incluye una importante
bateria de premios vinculados a
empresas de hosteleria y restau-
racién de la provincia, que han
visto en esta herramienta una
oportunidad de promocion de
sus establecimientos muy atrac-
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ia han visto en esta herramienta una oportuni-
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tiva, al vincular su oferta turisti-
ca a los dispositivos méviles.

El producto es una combina-
cion de elementos tecnologicos
y artisticos, en los que la expe-
riencia del juego se convierte
en determinante para que el
visitante disfrute de los atracti-
vos turisticos de los municipios
de una manera totalmente no-
vedosa. Para ello, ha cuidado
especialmente el desarrollo de
las tramas literarias, asi como la
produccion audiovisual que ilus-
tra los juegos, que se ha llevado
a cabo por el Departamento de
Ciencias de la Comunicacién de
la Universitat Jaume L.

UNA NUEVA VISION

“Hemos aprovechado las posibi-
lidades de la tecnologia movil
para hacer una serie de juegos
interactivos que conviertan la
experiencia turistica en una
aventura amena y educativa”,
asegura el CEO de Inoibérica,
Juan José Ortiz. En su opinion,
la gran ventaja de la aplicacién,
desde el punto de vista de su im-
plementacion en el sector turis-
tico, es que “hard que el turista
vea los lugares de interés de una
manera diferente a como lo ha-
bia hecho hasta ahora, viviendo
en primera persona una historia
que no olvidard™.

La empresa estd formada por
tres ingenieros, Juan José Ortiz,
Eric Rivera y José Dominguez, ,
y estd especializada en el dise-
no y ejecucién de instalaciones
fisicas y virtuales para parques
de aventuras, espacios de ocio y
promocién turistica. =



